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Torsdag den 28.juni 2007

Hvidbog pa

vej om vakst i gkologi

Fedevareministeriet

har iverksat en analyse, en
slags hvidbog som skal
afdekke muligheder og
barrierer for fortsat vaekst i
den gkologiske sektor, og
udredningsarbejdet bliver
foretaget hos Forsknings-
center for @kologisk jordbrug
og Fodevaresystemer

AF MARIE-LOUISE
MARTENS DEICHMANN

Med vaekstrater pi 30 til 40
procent pé produkter som frugt
og ked har den ekologiske sek-
tor vaeret beruset af et gedigent
opsving de sidste par ir. Nu har
rusen lagt sig, og det er tid til at
afdekke mulighederne for at
fortsztte den ekologiske sue-
ces.

»Det er nu, vi skal planiaeg-
ge fremtiden, s& vi udvikler den
okologiske produktion i Dan-
mark og fastholder det danske
forspring. Derfor er det altaf
gerende at kende forbrugernes
onsker og udviklingen i den
gkologiske produktion bide
herhjemme og i udlandet. Sats-
ningen pa ekologisk produktion
1 fremtiden kreever innovative
losninger i produktionen, i for-
arbejdningen og i afsatningen.
Derfor har vi iveerksat en analy-
se, somn skal klarlegge de frem-
tidige muligheder for udvikling
og markedsbaseret vakst i den
pkologiske sekior,« siger fodeva-
remipister Hans Chr. Schmidt.
Samarbejdet mellem Fadevare-
ministeriet og Forskningscenter

for @kologisk Jordbrug (FGJO)
skal munder ud i en reekke rap-
porter il efterfiret 2008, hvis
primere formal er, at det gkolo-
giske opsving skal komme dan-
ske producenter til gode.

Markedsanalytikere forven-
ter, at efterspergslen pd ako-
logiske varer bliver fordoblet
inden 2015. Erik Steen Kristen-
sen, centerleder hos FAJO, me-
ner, at det danske landbrug har
potentiale til at imedekomme
denne fordoblede efiersparg-
sel.

»Umiddelbart har vi gode
muligheder i primarsektoren,
men det forudsatter, at sekto-
ren er interesseret i at oge den
gkologiske produktion, og at
den derneest kan gere det or-
dentligt. Ellers kan det hurtigt
udvikle sig i en uheldig retning.
Med denne hvidbog, der sam-
ler og analyserer al den viden,
vi har om gkologi, kan sektoren
blive kleedt bedre pa til de kom-
mende udfordringer,« fortzller
Erik Steen Kristensen.

To store udfordringer '

»Toudfordringer traeder seerligt
1gjnene, nir vi kigger pé vaekst-
mulighederne for den gkologi-
ske produktion. Den ene ez, om
Danmark selv kan imedekom-
me eftersporgslen pa skologi og
konkurrere med priserne paim-
porterede varer, og den anden
er, om visamtidig kan bevare de
okologiske veerdier,« fortsetter
Erik Steen Kristensen.

Selv om FAJO er pd hjem-
mebane med projekter, hvor en
forskergruppe samler og ana-
lyserer viden, er dette projekt
det hidtil sterste, centret har
givet sig 1 kast med. Derfor er
forskerne inddelt i fire separate
arbejdsgrupper pé tveers af or-
ganisationer, som for eksem-

pel ogsé inddrager eksperterfra
Landbrugsradet og @kologisk
Landsforening.
Grupperne beskeeftiger sig hen-
holdsvis med folgende fire em-
ner:
@ Eftersporgsel, forbrugerhold-
ning og forbrugeradfzerd
# Husdyrproduktion og ani-
malske produkter
# Planteproduktion, vegetabil-
ske produkter og miljeforhold
# Markedsdannelse og globali-
sering

»Det, vi vil legge vaegt pi
forst, er at f& en rimelig for-
stielse for den gkologiske for-
bruger, og 1 den arbejdsgruppe
sidder der derfor en reekke so-
ciologer. Men det er ogsd vigtigt
pa et tidligt tidspunkt i projek-
tet at fi et overblik over det eko-
logiske marked historisk set, for
den viden skal vi bruge til at af-
dzkke potentialet. Hvor mange

hektar jord har vi mulighed for
at inddrage, og hvor mange ke-
er har vi?« forklarer Erik Steen
Kristensen.

Udkast klar til efteraret

FJO’s arbejdsgang med ana-
lysen foregir for dbne dere. Al-
lerede fra efterdret 2007 vil for-
skerne legge de forste udkast til
fremtidsscenarier og strategier
ud pa projektets hjemmeside.
Via et online-debatforum kan
forskere, eksperter, virksom-
heder og organisationer kom-
mentere de forskellige forslag
lgbende. Hensigten er, at al-
le interesserede kan fzlge med
iarbejdet.

27. september 2007 atholder.

FAJO og Fadevareministeriet
det forste af to stormeder, hvor

alle interessenter kan diskute-

re den forelebige analyse. Det

»Satsningen pd ekologisk
produktion i fremtiden
kraver innovative losninger
i produktionen, i for-
arbejdningen og i afset-
ningen. Derfor har vi
ivzrksat en analyse, som
skal klarfzgge de fremtidige
muligheder for udvikling

og markedsbaseret

vakst | den ekologiske
sektor« siger fadevare-
minister Hans Chr. Schmidt.
Foto: Polfoto

foregér over to dage, hvor den
forste dag byder pa dben debat,
mens andendagen foregar i ar-
bejdsgrupper.

»Hos FOJO taler vi simpelt-
hen om tiden for og efter den 27,
september. Op til skal vi samle
s4 meget viden og evidens som
overhovedet muligi, og vi skal
kigge bredt pd veekstmulighe-
derne. Pa medet sker den egent-
lige seleltion, hvor aktererne er
med til at udveelge og prioritere
de emner, der er vaerd at bruge
yderligere ressourcer pa,« for-
aeller Erik Steen Kristensen.

Han har erfaring for, at denne
metode, hvor eksperter og for-
skere sammen bliver konfronte-
ret med forskellige synspunkter,
fremskynder  arbejdsproces-
sen. Derfor er det et realistisk
mal, at hvidbogen ligger ferdig
iform afen reekke rapporter om
et ar.

Tre hovedstrategier

Pa nuvaerende tidspunkt forholder FAJO sig
til tre overordnede strategier, som repraesente-
rer meget forskellige muligheder for den ako-~
logiske produktion i fremtiden.

1. En hovedstrpmsstrategi. Denne strategi sig-
ter efter at fortsetie som hidtil, hvor det gko-
logiske Iandbrug vokser efter de samine prin-
cipper som det konventionelle landbrug,

sHovedstremsstrategien er den, vi ser en ten-
dens til i den skologiske meelkesektor lige nu,
hvor maelken ogsa har fiet plads p& hylderne i
discountbutikkerne. Det har ibnet for en helt
ny malgruppe af gkologiske forbrugere, og
det er i sig selv positivi. Men i produktionen
af denne melk er der risiko for, at landman-
dene bliver for ivrige og iklte kan folge med for

eksempel kravene om afgrensning,« papeger
Erik Steen Kristensen.

2. En alternativ bevarende strategi. Den er
ekstrem i modsat retning af hovedstromsstra-
tegien, da den gar tilbage til »radderne« og
fastholder strenge gkologiske principper, som
blandt andet setter spargsmalstegn ved, om
man kan tillade, at ekologiske produkter bli-
ver udbudt i supermarkederne.

4. En alternativ innovativ strategi. Denne er
et egteskab mellem de to foregiende, Her gér
nytenkning om storproduktion hand i hand
med de stolte ekologiske principper. Denne
strategi bygger pa ny viden og krzever derfor
integrering af helt nye teknikker i produktio-
nenm. malou




